
PUBLICZNE 
KAMPANIE 
EDUKACYJNE 
ASEKOL PL

PUBLICZNE 
KAMPANIE 
EDUKACYJNE 
ASEKOL PL
RAPORT ZA 2025
OPAKOWANIA



Działania
edukacyjne
w 2025 roku

Rok 2025 był dla ASEKOL PL Organizacji Odzysku Opakowań i Organizacji Odzysku S.A. okre-
sem intensyfikacji działań edukacyjnych oraz umacniania roli jednego z kluczowych podmiotów 
wspierających edukację na temat gospodarki o obiegu zamkniętym. Jako organizacja odzysku 
opakowań, ASEKOL PL konsekwentnie realizował misję zwiększania świadomości społecznej na 
temat prawidłowego postępowania z odpadami opakowaniowymi oraz budowania odpowie-
dzialnych postaw konsumenckich. 

W opisywanym okresie nacisk położono na kampanie edukacyjne skierowane do różnych grup 
odbiorców dzięki projektowaniu programów realizowanych lokalnie jak również tworzeniu treści 
edukacyjnych i ich szerokiej medialnej promocji.

W 2025 roku ASEKOL PL kontynuował rozwój standardów edukacji ekologicznej – zarówno po-
przez nowoczesne narzędzia komunikacji, jak i angażujące formy przekazu. W kampaniach rolę 
odegrały interaktywne materiały edukacyjne oraz obecność w mediach społecznościowych, co 
pozwoliło na skuteczne dotarcie do młodszych grup wiekowych. 

Wszystkie kampanie prowadzone w 2025 roku miały wspólny cel: wzmocnienie wiedzy i odpowie-
dzialności społeczeństwa w zakresie gospodarowania odpadami. Szeroki zasięg działań i syste-
matyczna komunikacja rozszerzały świadomość znaczenia selektywnej zbiorki odpadów opako-
waniowych, akcentując realny wpływ jednostkowych decyzji na środowisko naturalne. 

Niniejszy raport prezentuje najważniejsze przedsięwzięcia w ramach realizacji publicznych kam-
panii edukacyjnych zrealizowane przez ASEKOL PL Organizację Odzysku Opakowań i Organiza-
cję Odzysku S.A. w roku 2025. Raport prezentuje ich cele, przebieg oraz rezultaty. Podsumowuje 
również wnioski i rekomendacje, które mogą stanowić podstawę do planowania kolejnych inicja-
tyw edukacyjnych i informacyjnych. Mamy nadzieję, że przedstawione działania przyczynią się 
do dalszego wzmacniania roli edukacji ekologicznej jako integralnego elementu systemu gospo-
darki odpadami w Polsce.

Zespół ASEKOL PL
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Wyprawa Asekol Gobi Winter Expedition
i podcast Recykling bez tajemnic

A

Recykling bez tajemnic - to seria podcastów 
edukacyjnych tworzona przez ASEKOL PL, któ-
rej celem jest wyjaśnianie w przystępny spo-
sób procesów selektywnej zbiórki, sortowania 
i recyklingu odpadów. Podcast odpowiada 
na jedno z kluczowych wyzwań współczesnej 
ekologii – „jak w jasny i ciekawy sposób tłu-
maczyć, co dzieje się z naszymi odpadami i 
dlaczego świadoma segregacja naprawdę 
ma znaczenie?”.

Seria opiera się na rozmowach z ekspertami 
branży odpadowej, którzy obalają mity i wy-
jaśniają fakty dotyczące gospodarowania 
surowcami. Słuchacze dowiadują się m.in.:
•	 które materiały można przetwarzać w nie-

skończoność,
•	 co dzieje się z odpadami opakowaniowy-

mi po tym jak zostają odebrane z naszych 
domowych śmietników,  

•	 jakie wyzwania wiążą się z ich przetwa-
rzaniem oraz jakie błędy wciąż popełnia-
my w codziennym, domowym sortowaniu 
odpadów. 

Podcast odsłania kulisy systemu gospoda-
rowania odpadami, pokazując miejsca, do 
których zwykle nie mamy dostępu. W kolej-
nych odcinkach słuchacze zaglądają m.in. 
do sortowni odpadów komunalnych. Mają 
też możliwość prześledzenia dalszej drogi ich 
odpadów na kolejnych etapach – w zakła-
dach przetwarzania tworzyw sztucznych, 
szkła, papieru oraz aluminium, poznając 
wpływ właściwej segregacji na jakość odzy-
skiwanych surowców. 

Format podcastu łączy przystępność treści 
z merytoryczną wartością. Odcinki obejmu-
ją szerokie spektrum tematów a unikalnym 
elementem cyklu jest zaangażowanie Ma-
teusza Waligóry – podróżnika i popularyza-
tora świadomego stylu życia – który nagry-
wał zaproszenia do odsłuchiwania  odcinków 
podczas zimowej ekspedycji rowerowej przez 
pustynię Gobi, pokazując, że edukacja eko-
logiczna może powstawać w ekstremalnych 
warunkach, a troska o środowisko nie zna 
granic.  Wyprawa Mateusza Waligóry na 
pustynię Gobi, stała się katalizatorem, który 
skupia uwagę zarówno mediów jak i szero-
kiego grona obserwatorów ekstremalnych 
zmagań podróżnika. 



Ponadto promocja serii objęła materiały pra-
sowe, kampanie w social mediach oraz szero-
kie działania radiowe. 

Podcast “REcykling bez tajemnic” został opu-
blikowany: 

•	 w serwisie RadioZet.pl;   YouTube | Słuchaj 
Radio ZET

•	 na kanale YouTube Radio ZET. (83) REcy-
kling bez tajemnic

Dystrybucja podcastu

Radiozet.pl & YouTube

242 tys.
suma odtworzeń wszytskich
odcinków podcastu

Odcinek 1

39 tys.
Odcinek 2

42 tys.
Odcinek 3

20 tys.
Odcinek 4

42 tys.

Odcinek 5

23 tys.
Odcinek 6

25 tys.
Odcinek 7

22 tys.
Odcinek 8

29 tys.

8 zajawek graficzno-tekstowych na stronie 
głównej radiozet.pl zachęcało odwiedzają-
cych serwis do przesłuchania podcastu. Każ-
da była emitowana przez minimum 3 dni od 
daty publikacji danego odcinka.

Przykład kampanii display

Przykład posta organicznego

8 postów na Facebooku opublikowanych zo-
stało na profilu Radia ZET. Każdy z nich po-
jawiał się w dniu premiery odcinka i przekie-
rowywał do słuchania podcastu na kanale 
YouTube radia.

Wyprawa Asekol Gobi Winter Expedition
i podcast Recykling bez tajemnic

A



Mini audycje

W ramach wsparcia dystrybucji podcastu i 
treści przez niego promowanych stworzyli-
śmy 5 Mini Audycji, które następnie zostały 
wyemitowane na antenach stacji: Radio ZET, 
TOK FM i Złote Przeboje.

Wszystkie zostały nagrane w formie krótkie-
go wywiadu (60s) z ekspertem ASEKOL PL. 
Każda z nich dotyczyła jednego z tematów 
poruszanych w podcaście i była pointowana 
zaproszeniem do zapoznania się z „REcyklin-
giem bez tajemnic”.

Audycje pojawiły się na antenie w specjalnie 
wydzielonym bloku dedykowanym wyłącznie 
temu komunikatowi. Otwierała i zamykała je 
ramka lektorska z informacją o partnerze cy-
klu, a także adnotacją o charakterze pod-
castu - stworzonego w ramach Publicznych 
Kampanii Edukacyjnych.

Spot edukacyjny

W celu zyskania szerszego zasięgu oraz 
budowania powszechnej rozpoznawalno-
ści podcastu, przeprowadziliśmy kampanię 
spotową na antenach stacji wchodzących w 
skład Grupy Eurozet.

W ramach 15 sekundowego spotu eduka-
cyjnego opowiedzieliśmy o kluczowych za-
letach recyklingu, a także zachęciliśmy do 
słuchania „REcyklingu bez tajemnic”. Spot 
został zakończony informacją o charakterze 
podcastu - stworzonego przez ASEKOL PL w 
ramach Publicznych Kampanii Edukacyjnych.

Komunikaty pojawiły się w trakcie tradycyj-
nych pasm reklamowych. Plan emisji został 
zrealizowany w całości.

Wyprawa Asekol Gobi Winter Expedition
i podcast Recykling bez tajemnic

A



Wyniki kampanii grudniowej

Na podstawie badania Radiotrack Kantar 
Polska kalkulacja wyników dla grudniowej 
kampanii spotowej oraz emisji związanych z 
mini audycjami, podana przez Grupę Euro-
zet, prezentuje się następująco:

952 emisje spotów oraz 5 mini audycji (a także 
zapowiedzi tychże) dotarły w sumie do 8 809 
000 słuchaczy, którzy w okresie trwania kam-
panii mieli 26 533 000 kontaktów z komunika-
tem na temat podcastu.

Dystrybucja podcastu

Podcast „REcykling bez tajemnic” został 
opublikowany:
•	 w serwisie ZielonyOnet.pl;
•	 w playerach kontekstowych Onet Lifesty-

le;
•	 w playerach kontekstowych Ofeminin.

Wszystkie odcinki zostały opublikowane jed-
nocześnie 2 grudnia 2025 roku. Każdy z od-
cinków został odpowiednio obrandowany 
planszą sponsorską zawierającą informację 
o charakterze podcastu, który został stwo-
rzony w ramach Publicznych Kampanii Edu-
kacyjnych.

Każdy z odcinków został wsparty promocją:
•	 kampanią display na stronie głównej por-

tali Onet i Onet Lifestyle;
•	 reelsami opublikowanymi na kanałach 

Onet Lifestyle na Facebooku, Instagra-
mie, TikToku i YouTubie.

Liczba osób

8,8mln

Liczba kontaktów
z komunikatem

26mln

Wyprawa Asekol Gobi Winter Expedition
i podcast Recykling bez tajemnic

A



Dystrybucja podcastu

REcykling bez tajemnic

3 973 005
odtworzeń wszystkich odcinków w
Zielonym Onecie i playerach kontekstowych 
portali Onet Lifestyle i Ofeminin.

Wyprawa Asekol Gobi Winter Expedition
i podcast Recykling bez tajemnic
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Dystrybucja podcastu

Przeprowadziliśmy wielokanałowe działania 
edukacyjne promujące podcast “REcykling 
bez tajemnic”. 

•	 Podcast był dystrybuowany, zarówno 
w serwisach grupy Eurozet, jak i w ekosys-
temie portali z grupy Onet (RASP), dzię-
ki czemu poszczególne jego odcinki były 
wielokrotnie odtwarzane. Oprócz zwykłej 
dystrybucji i klasycznych form promocji 
zrealizowaliśmy niestandardowe działania 
zapewniające nie tylko wysokie wyniki za-
sięgowe, ale także skutecznie pogłębiają-
ce temat i utrwalające przekaz “REcyklin-
gu bez tajemnic” wśród grupy docelowej.  

•	 Ekspertki ASEKOL PL wzięły udział w róż-
nych audycjach tematycznych doty-
czących recyklingu na antenach Radia 
Zet, TOK FM, Złote Przeboje i Radia 357. 
W trakcie audycji opowiadały o “RE-
cyklingu bez tajemnic” zarówno nagry-
wając komentarze eksperckie przed 
emisją, jak i udzieliły wywiadów live..  

•	 Publikowaliśmy m.in. w serwisach takich 
jak fakt.pl, se.pl czy forsal.pl. Wśród dzien-
nikarzy rezonowały materiały lifestyle’owe. 

Unikalnych słuchaczy

50 837

Unikalnych słuchaczy

37 927

Unikalnych słuchaczy

44 276

Unikalnych słuchaczy

39 007

Sesji

70 397

Sesji

65 837

Sesji

70 287

Sesji

68 730

Wyprawa Asekol Gobi Winter Expedition
i podcast Recykling bez tajemnic
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Kongres Środowiskowy ASEKOL 2025

B

Rok 2025 w Asekol był rokiem premiery wyda-
rzenia z przekazem edukacyjnym pn. „Kon-
gres Środowiskowy ASEKOL”. Wydarzenie 
odbyło się w dniach 4 - 5 września 2025 r. 
i zgromadziło liczne grono przedstawicieli firm 
wprowadzających produkty na rynek, recy-
klerów, zakładów przetwarzania, organizacji 
branżowych oraz ekspertów zajmujących się  
ochroną środowiska. Kongres był pełen inspi-
racji, wiedzy a także poruszył szeroki wachlarz  
zagadnień związanych z odpowiedzialnością 
za środowisko i edukacją ekologiczną.

Prowadzone były panele eksperckie i wystą-
pienia. 



Szkolenie on-line pt.: „Opakowania - wyzwania 
i możliwości wynikające z przepisów PPWR i ROP”. 

B

Ponadto 10 grudnia 2025 poprowadzono 
szkolenie on-line pt.: „Opakowania - wyzwa-
nia i możliwości wynikające z przepisów PPWR 
i ROP”. 



Kampanie dedykowane w ramach PKE 

C

Część swoich działań edukacyjnych Organi-
zacja Odzysku kieruje do firm, jako kampanie  
nastawione stricte na realizację aktualnych 
potrzeb związanych z edukacją ekologiczną 
w poszczególnych organizacjach. 

Przykładem takich działań może być seria 
pięciu animowanych materiałów filmowych, 
z których każdy poświęcony jest zagadnie-
niu prawidłowego postępowania z odpada-
mi: papierem, szkłem, tworzywami sztucznymi 
i.in. Celem tej kampanii było stworzenie treści 
wartościowych merytorycznie, krótkich i za-
chęcających do oglądania kolejnych odcin-
ków. Odbiorcami byli pracownicy sieci dystry-
bucyjnej na terenie całego kraju w ilości ok. 
2000 osób, którzy na co dzień w swojej pracy 
spotykają się właśnie z problemem prawidło-
wej segregacji omawianych odpadów. Mate-
riały filmowe zaprezentowane zostały wszyst-
kim pracownikom w wewnętrznych kanałach 
komunikacji. 



Kampania medialna poświęcona prawidłowemu 
postępowaniu z odpadami opakowaniowymi

C

Kolejny przykład kampanii dedykowanej to 
kampania medialna poświęcona prawidło-
wemu postępowaniu z odpadami opako-
waniowymi, która kierowana była lokalnie 
do mieszkańców Piotrkowa Trybunalskiego 
i okolic. Forma kampanii była zróżnicowana 
a działania objęły:

•	 quiz edukacyjny na antenie Radia Piotr-
ków Strefa FM z nagrodami

•	 radiowe spoty edukacyjne na antenie Ra-
dia Piotrków Strefa FM

•	 konkurs radiowy na stroik powstały dzięki 
upcyclingowi 

•	 artykuł edukacyjny opublikowany w serwi-
sie epiotrkow.pl



ustawione w widocznym miejscu – to narzę-
dzie do przedstawiania idei obiegu zamknię-
tego surowców. Obydwa elementy uzupełnia-
ją się wzajemnie - w gablocie prezentowane 
są odpady papierowe a także produkt po-
średni w procesie recyklingu papieru oraz 
produkty powstałe z materiału po recyklingu 
papieru. Na tablicy opisane zostały zasady 
prawidłowego zbierania odpadów papieru.

Materiały i pomoce edukacyjne

D

Gablota edukacyjna z tablicą



Pojemnik do segregacji odpadów opakowa-
niowych na 3 frakcje dostarczyliśmy do Spyt-
kowa, gdzie w sali edukacyjnej prowadzone 
są w trybie ciągłym warsztaty edukacyjne pn. 
„Reko Eko”.

Materiały i pomoce edukacyjne

D



D

Na naszej stronie edukacyjnej elektrosegre-
gacja.pl, stworzyliśmy zakładkę z interak-
tywnymi grami edukacyjnymi. Na stronie za-
mieściliśmy również bezpłatne materiały do 
pobrania, takie jak książeczki edukacyjne  
z zadaniami dla dzieci oraz kolorowanki. 

Gry edukacyjne online   



W ramach współpracy i partnerstwa eduka-
cyjnego w 2025 roku, Asekol PL współtworzył 
działania edukacyjne, m.in. takie jak: Tyski 
EkoPiknik czy działania edukacyjne w formie 
zajęć – prelekcji i warsztatów w placówkach 
oświatowych. 

Pikniki edukacyjne i warsztaty

E

EKOPIKNIK w Tychach

W ramach największego miejskiego wyda-
rzenia Święta Miasta Tychy zorganizowany 
został dwudniowy EKOPIKNIK, który stanowił 
wyjątkową przestrzeń edukacji ekologicznej, 
integracji i dobrej zabawy dla całych rodzin. 
Piknik odbył się w sercu miasta i przyciągnął 
setki mieszkańców w każdym wieku. Celem 
wydarzenia było kształtowanie postaw pro-
ekologicznych, zwiększanie świadomości na 
temat odpowiedzialnego gospodarowania 
odpadami oraz promowanie konkretnych, 
codziennych działań na rzecz ochrony środo-
wiska.

Tematyka i formy działań

Wśród przygotowanych aktywności znalazły 
się m.in.:
•	 Poprawna segregacja odpadów-eduka-

cja poprzez praktyczne zadania oraz roz-
mowy z pracownikami,

•	 Koło wiedzy o odpadach - losowanie py-
tań i natychmiastowa odpowiedź, • Rebu-
sy, zagadki i kolorowanki ekologiczne - dla 
najmłodszych uczestników, • Karty pracy 
dotyczące segregacji - łączące edukację 
z elementami logicznego myślenia,

•	 Wielkoformatowa kolorowanka ekolo-
giczna - tworzona wspólnie przez dzieci i 
opiekunów,

•	 Strefa zdjęć z ramką EKOPIKNIKU - połą-
czona z promocją aplikacji ekologicznej, 
w której uczestnicy mogli zdobywać do-
datkowe punkty za zrobienie zdjęcia przy 
dedykowanej ściance.



Pikniki edukacyjne i warsztaty

E

Łącznie podsumowanie
uczestników
(ze wszystkich działań)

Łączna minimalna liczba uczestników działań 
edukacyjnych 2025: 1 435 osób
(licząc tylko udokumentowane liczby z pre-
zentacji)

Podczas EKOPIKNIKU:

Gadżety były nagrodami za zdobyte kupony.
Wydano ponad 1 200 kuponów, więc:
→ liczba wydanych gadżetów do 1 200 sztuk 
(przynajmniej tyle przygotowano lub wyda-
no).

W przedszkolach:
Na każdym spotkaniu dzieci korzystały z 
materiałów edukacyjnych ASEKOL Łącznie 
uczestników w przedszkolach: 235 dzieci

Obszar Liczba uczestników

EKOPIKNIK 2025 mieszkańcy 1 200+

Przedszkole nr 1 
Chełm Śląski

59

Przedszkole nr 1  
Imielin (I semestr)

49

Przedszkole nr 1  
Imielin (II semestr)

47

Przedszkole nr 2 
Imielin

80



Dzień bez roweru

Dzień bez roweru – to akcja trwająca 
w dniach 22-23.09.2025 w budynku przy 
ul. Komitetu Obrony Robotników 43 w War-
szawie. Pracownicy biurowca, mogli w tych 
dniach poddać bezpłatnemu przeglądowi 
rower, którym przyjechali do pracy. Na sto-
isku warsztatowym wszyscy chętni mieli także 
możliwość odpowiedzieć na pytania eduka-
cyjne dotyczące prawidłowego postępowa-
nia z odpadami. Osoby, które odpowiedziały 
prawidłowo otrzymywały w ramach nagrody 
rowerowe zestawy naprawcze lub elementy 
odblaskowe. 

Warsztaty edukacyjne w szkołach

Dzięki partnerstwu edukacyjnemu mieliśmy 
również możliwość bycia współtwórcą warsz-
tatów edukacyjnych prowadzonych dla bli-
sko 500 uczniów z suwalskich szkół. Ponad-
to w CH Plaza w Suwałkach poprowadzono 
warsztaty edukacyjne na temat prawidłowej 
segregacji odpadów w ramach corocznego 
wydarzenia organizowanego przez Fundację 
Teraz Wschód.

Współtworzyliśmy również takie wydarze-
nia jak np. Festyn Ekologiczny w Wilkasach 
20.09.2025 roku.

E

Pikniki edukacyjne i warsztaty
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Konkursy i treści w social mediach

Asekol PL, jako organizacja odzysku opako-
wań, prowadzi szeroko zakrojone działania 
edukacyjne, m.in. poprzez publikacje treści 
merytorycznych i organizowane konkursy eko-
logiczne w mediach społecznościowych. Wy-
korzystywanie mediów społecznościowych 
pozwala skutecznie docierać do odbiorców. 
Angażuje ich w ekologiczne inicjatywy oraz 
konkursy promujące właściwe postępowanie 
z odpadami opakowaniowymi. Celem tych 
działań jest popularyzacja wiedzy o prawi-
dłowej segregacji i recyklingu oraz wzmac-
nianie świadomości ekologicznej.



F

Konkursy i treści w social mediach



Z myślą o najmłodszych stworzyliśmy audio-
book. Narratorem w przygotowanej wraz z 
Mateuszem Waligórą opowieści jest jego ro-
wer – Boshena. Boshena towarzyszła Mate-
uszowi już w nie jednej wyprawie, jednak teraz 
biorą udział w wyjątkowym projekcie. Starają 
się pomóc napotkanym nad brzegiem Ślęży 
bobrom, które czują się zagrożone w związ-
ku z coraz niższym poziomem wody w rzece 
i dużą ilością odpadów dookoła ich żeremia. 

Audiobook dla dzieci – „Tajemnica bobrowego 
żeremia”

G



W cyklu „Wyborcza o odpadach” opubliko-
waliśmy materiał autorstwa Joanny Jan-
czewskiej dotyczący założeń i celów PPWR 
i UC 100.

Materiały prasowe

H

Portal poświęcony tematyce środowiska i 
odpadów sozosfera.pl w całym roku 2025 pu-
blikował dostarczane przez Asekol PL treści 
edukacyjne: 



W magazynie „Zielona Gmina” publikowali-
śmy materiał promujący podcast „Recycling 
bez Tajemnic”:

Przykłady publikacji

H

Publikowaliśmy również treści poświęcone te-
matyce prawidłowego postępowania z od-
padami opakowaniowymi w serwisach onli-
ne:

Na portalu Salon24.pl ukazało się również 
opracowanie naszego artykułu poświęcone-
go problemowi turystycznych odpadów.

Dziennikarka serwisu Fakt.pl przygotowała 
autorski tekst poświęcony problemowi odpa-
dów  generowanych przez turystów  podczas 
zimowych ferii. Materiał został wzbogacony 
ekspercką wypowiedzią Izabeli Pakuły.

Podobny tekst powstał również w konkuren-
cyjnym Super Expressie i został opublikowany 
na stronie głównej oraz w dziale lifestyle.



Materiały prasowe - podsumowanie

H

129,9 tys.
zasięg publikacji

145,6 tys. zł
AVE publikacji

W analizowanym okresie (01.12.25-28.02.26) 
Instytut Monitorowania Mediów odnotował 
12 organicznych wzmianek w publikacjach, 
które dotarły do łącznie 129,9 tys. odbiorców. 
Ekwiwalent reklamowy tych materiałów zo-
stał wyceniony na 145,6 tys. złotych.



Analiza i podsumowanie przeprowadzonych działań

I

W 2025 roku ASEKOL PL konsekwentnie 
realizował misję edukacyjną, rozwijając no-
woczesne narzędzia komunikacji oraz wpro-
wadzając innowacyjne formy przekazu – od 
podcastów i wypraw w ekstremalnych wa-
runkach, po interaktywne gry edukacyjne 
i wydarzenia terenowe.

Reasumując, działania Organizacji Odzysku 
Opakowań Asekol w 2025 roku obejmowały 
m.in.:

•	 podcasty i treści eksperckie,
•	 wystąpienia edukacyjne,
•	 tworzenie materiałów dydaktycznych 

i narzędzi edukacyjnych,
•	 pikniki, warsztaty i eventy ekologiczne,
•	 projekty dla dzieci, w tym audiobook,
•	 aktywną obecność w mediach i social 

mediach.

Analizując efekty tych działań, jako kluczo-
we korzyści należy wymienić:

•	 poszerzenie wiedzy społecznej nt. prawi-
dłowej segregacji odpadów opakowa-
niowych,

•	 budowanie długoterminowych postaw 
proekologicznych,

•	 wzmocnienie roli organizacji jako lidera 
edukacji o GOZ,

•	 rozwinięcie współpracy edukacyjnej 
z partnerami,

•	 intensyfikację działań skierowanych do 
młodszych grup wiekowych,

•	 zróżnicowanie kanałów komunikacji 
zwiększające skuteczność przekazu.
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